
I N F L U E N C E R  M A R K E T I N G

YOYO

B E A T R I C E  B A T T I S T AB E A T R I C E  B A T T I S T A



AZ IENDA03

OBIETT IV I06

CONCEPT10

IND ICE



1. AZIENDA



COLOR PALETTE

#F6B95C #2B322B #FFFFFF#414841

TYPOGRAPHY

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 . ? ! / : ; ( ) @ # %

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

CATCHY MAGER

abcdefgh i j k lmnopqrstuvwxyz

1234567890 .? ! / : ; ( )@#%

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

AGRANDIR

YOYO
YOYO Dopo un brutto incidente, la sorella del

fondatore si è trovata improvvisamente
a convivere con una disabilità motoria
permanente. Tra le tante cose che
facevano insieme c’era la pratica dello
yoga, ma alcuni movimenti erano ormai
molto complessi dopo l’infortunio. Questa
è stata la spinta per creare YoYo, dove
istruttori di yoga insieme a fisioterapisti
e molti altri professionisti creano
percorsi di yoga accessibili.

WHY

VISION
Contribuire a rendere la pratica dello
yoga più accessibile a tutti. 



In questa app è possibile inserire
difficoltà motorie più o meno gravi per
personalizzare il proprio percorso. Nel
proprio profilo è anche possibile
segnalare se si ha una protesi o se si è in
stato di gravidanza. L’algoritmo
presenterà solo esercizi che saranno
eseguibili dall’individuo secondo le proprie
condizioni.

COME FUNZIONA

CREDIAMO NEL
PROMUOVERE

L ' INCLUS IV ITÀ  NELLO
YOGA ABBRACCIANDO

INTU IZ IONE ,
SOSTEN IB IL ITÀ  E

ARMONIA  CON MADRE
NATURA

I L  POTERE
TRASFORMATIVO

DELLO YOGA
PROGETTATO PER

TUTT I  I  CORPI ,
AB IL ITÀ  E  L IVELL I

D I  ESPER IENZA

Il fondatore, insegnante di yoga con oltre
15 anni di esperienza, ha sviluppato
un'app per rendere la pratica dello yoga
accessibile a tutti. Il team lavora
quotidianamente per migliorare
l’esperienza con contenuti sempre più
inclusivi.

CHI SIAMO



2. OBIETTIVI



OBIETTIVI
O b i e t t i v o  P r i m a r i o :  A w a r e n e s s  e  F i d u c i a
n e l  B r a n d

Cons iderando che  Yoyo è  un ’app d i  n icch ia  e  ancora
p o c o  c o n o s c i u t a ,  i l  nostro  ob iett i vo  pr inc ipa le  sarà
aumentare  la  b r a n d  a w a r e n e s s ,  puntando a
conso l idare  l ’ immag ine  d i  Yoyo  come app i n c l u s i v a  e
a c c e s s i b i l e  per  ch iunque  des ider i  fare  yoga ,
ind ipendentemente  da  età ,  ab i l i tà  f i s ica  o  l i ve l lo  d i
esper ienza .

A w a r e n e s s  t r a m i t e  C o n t e n u t i  V a l o r i a l i :
La  nostra  pr ior i tà  è  far  s ì  che  le  persone  conoscano
e s i  f id ino  d i  Yoyo .  Se lez ionando inf luencer  che
abb iano  un  approcc io  g ià  conso l idato  verso  i l  nostro
target ,  poss iamo lavorare  su  contenut i  che
sp iegh ino  i  benef ic i  d i  Yoyo  per  un  pubb l ico  var io .

K P I :  Reach ,  v i sua l i zzaz ion i ,  tempo med io  d i
v i sua l i zzaz ione ,  engagement  rate ,  fo l lowers  growth



OBIETTIVI

O b i e t t i v o  S e c o n d a r i o :
C o n v e r s i o n e  c o n  C o d i c e
P r o m o z i o n a l e

Sebbene  i l  focus  s ia  su l l ’ awareness ,  è
poss ib i l e  dare  a i  content  creator  con  un
c o d i c e  s c o n t o  p e r s o n a l i z z a t o ,  che
offra  una  sett imana o  un  mese  d i  prova
gratu i ta ,  per  i n i z iare  a  generare  anche
qua lche  convers ione .  I n  questo  modo ,
senza  d i stog l iere  l ’attenz ione
da l l ’ awareness ,  mon i tor iamo anche
quant i  utent i  scar icano  e  provano l ' app
dopo aver  v i sto  i  contenut i .

K P I :  CTR,  Convers ion  Rate ,  ROAS



V a n t a g g i  d i  Q u e s t a  S t r a t e g i a

Questa  strateg ia  permette  d i  c o s t r u i r e  una forte  base  d i  f i d u c i a  e
i n t e r e s s e  i n torno  a  Yoyo ,  mentre  i l  c o d i c e  p r o m o z i o n a l e  funge  da  leva  per
generare  de l l e  c o n v e r s i o n i  i n i z ia l i .

Cos ì  facendo ,  poss iamo s ia  costru i re  un ’aud ience  d i  persone  che
c o n o s c o n o  e  a p p r e z z a n o  Yoyo ,  s ia  i n i z iare  a  r a c c o g l i e r e  d a t i  su i
d o w n l o a d  e  su l l e  i n t e r a z i o n i  con  l ’app .

STRATEGIA



3. CONCEPT



3. CONCEPT

ISPIRAZIONE



CONTENUTI

Poss iamo cercare  i sp i raz ione  per  i
contenut i  da  fare  creare  a i  nostr i
i nf luencer  attraverso  la  n a v i g a z i o n e  d e i
v a r i  c a n a l i  s o c i a l .  Cercando i  contenut i
v i ra l i  con  g l i  hashtag   # y o g a  e  # y o g a a p p
poss iamo vedere  de i  mater ia l i  che  sono  in
l i nea  con  i l  nostro  Tov .  

La  nostra  comun icaz ione  sarà
pr inc ipa lmente  s p o n t a n e a  e  g e n u i n a
come ne l  caso  d i  quest i  esemp i ,  e  s i
a l terneranno creat iv i tà  i n  cu i  l ’ a p p  v i e n e
m o s t r a t a  a l  pubb l ico ,  ad  a l t re  ne l l e  qua l i
s i  vedranno i  creator  u t i l i z z a r e  l ’ a p p  e
prat icare  g l i  eserc iz i  i n  modo natura le  e
durante  var i  moment i  de l la  g iornata .  

I l  focus  sarà  comp letamente  spontaneo ,
e  graz ie  a l la  sce l ta  d i  c r e a t o r  i n  l i n e a
c o n  i  v a l o r i  d e l  b r a n d ,  potremo lasc iare
loro  la  l i b e r t à  d i  rea l i zzare  de i  contenut i
creat iv i  e  i nteressant i  per  la  loro
commun ity .L INK L INK

ISPIRAZIONE

https://www.tiktok.com/@its_rhiyannaaa/video/7364753709886262533?q=yoga%20app%20%23adv&t=1730992245287
https://www.tiktok.com/@sofm_creative/video/7389243089384148256?q=yoga%20app%20%23adv&t=1730992245287


CONTENUTI

Di  quest i  contenut i  poss iamo prendere
come i sp i raz ione  la  s p o n t a n e i t à  e  la  loro
natura le  eff icac ia .

Sono  contenut i  b r e v i  ma i s p i r a t o r i ,  che
r i t raggono la  content  creator  i n
quest ione  ne l l e  sue  “ r o u t i n e ” ,  una
mattut ina  e  una  d i  a l l enamento .

Con  f o n t  m i n i m a l i ,  p a l e t t e  n a t u r a l i  e  i l
focus  su l  benessere  f i s ico  e  menta le ,
questo  t ipo  d i  creat iv i tà  s i  a l l i nea
perfettamente  con  que l l e  che  vorremmo
rea l i zzare  per  la  nostra  campagna .

@mart ina_serg i

ISPIRAZIONE

https://www.instagram.com/martina_sergi/


CONTENUTI

Poss iamo cercare  i sp i raz ione  per  i
contenut i  anche  attraverso  l ’ A d s  L i b r a r y
d i  M e t a ,  prendendo spunto  da l l e
campagne adv  d i  app  o  az iende  aff in i  a l l a
nostra .

Stud iare  le  creat iv i tà  v i s i ve  e  v ideo
ut i l i zzat i ,  i  messagg i  e  i  benef ic i  mess i  i n
r i sa l to ,  l e  ca l l  to  act ion  (CTA )  p iù  eff icac i
e  i  segment i  d i  pubb l ico  target i zzat i ,  può
r ive lars i  ut i l e  ne l la  fase  d i  p ian i f icaz ione
de l  br ief .

Questa  ana l i s i  c i  a iuterà  a  comprendere
c o s a  f u n z i o n a  m e g l i o  e  a  creare
contenut i  p iù  m irat i  per  la  nostra
campagna ,  mantenendo però  i l  focus  su i
nostr i  va lor i  d i  i nc lus iv i tà ,  benessere  e
access ib i l i tà .

L INK L INK

ISPIRAZIONE

https://www.facebook.com/ads/library/?id=1099667191871291
https://www.facebook.com/ads/library/?id=1216651202972106


Per  trasmettere  i  va lor i  d i  Yoyo ,  l ’ approcc io  idea le  è  que l lo  d i
aff iancars i  a  i n f l u e n c e r  c h e  p a r l a n o  d i  b e n e s s e r e  f i s i c o  e  m e n t a l e
i n  m o d o  a u t e n t i c o ,  l ontano  da i  canon i  t rad iz iona l i  d i  perfez ione .

Vog l iamo raccontare  una  stor ia  che  s i  concentr i  s u l l ' i n c l u s i v i t à ,

su l la  b e l l e z z a  d e l l a  d i v e r s i t à  de l  corpo  e  su l la  c u r a  d i  s é ,  s ia  f i s ica
che  menta le .

La  campagna s i  sv i l upperà  attraverso  contenut i  s p o n t a n e i ,  rea l i  e
v ic in i  a l l a  q u o t i d i a n i t à .

L ' i dea  è  far  percep i re  l ’ app non  so lo  come uno  strumento  per  i l
f i tness ,  ma come una  c o m p a g n a  d i  v i a g g i o  che  a iuta  le  persone  a
sent i rs i  bene  ne l  l oro  corpo e  ne l la  loro  mente ,  ogn i  g iorno .

CONTENUTI

M O O D  D E L L A  C A M P A G N A



CONTENUTI

Gl i  i nf luencer  mostreranno come Yoyo possa  essere  integrato  in  m o m e n t i  s e m p l i c i  de l la
g iornata ,  come una  pausa  per  fare  qua lche  eserc iz io ,  un  momento  per  med itare ,  o  una
sess ione  per  r i l assars i  dopo una  lunga  g iornata .

I l  tono  sarà  a m i c h e v o l e ,  m o t i v a n t e  e  p o s i t i v o ,  ma senza  forzature ,  enfat i zzando la
norma l i tà  de l l ' impegno verso  i l  propr io  benessere .  Vog l iamo che  i l  pubb l ico  s i  senta  i s p i r a t o  a
prenders i  cura  d i  sé ,  ma s e n z a  l a  p r e s s i o n e  d i  dover  ragg iungere  un  idea le  f i s ico  inarr i vab i le .

M O O D  D E L L A  C A M P A G N A



3. CONCEPT

MARKET

ANALYSIS



Attraverso  un 'ana l i s i  d i  G o o g l e  T r e n d s ,  s i  possono
fare  le  seguent i  osservaz ion i :

C 'è  stato  un  aumento  s ign i f icat ivo  de l l ' i n teresse  per
lo  Y o g a  A c c e s s i b i l e  neg l i  u l t im i  ann i .

Una  paro la  ch iave  essenz ia le  l egata  a  questo  trend
è  C h a i r  Y o g a ,  che  s i  r i fer i sce  a  una  d i sc ip l i na
pensata  anche  per  le  persone  anz iane .

I no l t re ,  s i  è  reg istrato  un  notevo le  aumento  de l l e
r icerche  per  le  a p p  d i  y o g a ,  suggerendo che  le
p iattaforme v i r tua l i  s tanno  d iventando una  r i sorsa
cruc ia le  per  co loro  che  potrebbero  trovare
d i ff ico l toso  partec ipare  a  lez ion i  i n  presenza .

Ana l i zzando A l s o  A s k e d   e  la  r icerca  per  keyword  d i
U b e r S u g g e s t  poss iamo comprendere  meg l io  l e  necess i tà
e  le  r icerche  de l  nostro  target  d i  r i fer imento :

G l i  utent i  s i  ch iedono  q u a l i  t i p i  d i  y o g a  s iano  a d a t t i
per  persone  con  d i sab i l i tà .

I l  nostro  mercato  target  comprende persone  con
r i d o t t a  f o r m a  f i s i c a ,  a n z i a n i ,  p e r s o n e  c o n  l i m i t a z i o n i
f i s i c h e ,  u t i l i z z a t o r i  d i  s e d i e  a  r o t e l l e ,  d o n n e  i n
g r a v i d a n z a  o  con  es igenze  part ico lar i .

C 'è  una  m a n c a n z a  d i  c h i a r e z z a  su  quest i  argoment i ,  i l
che  rende  d i ff ic i l e  per  g l i  utent i  t rovare  r i sposte .
Questo  è  un  fattore  cruc ia le  da  cons iderare  ne l lo
sv i l uppo de l la  nostra  strateg ia  d i  market ing .

TARGET MARKET

Google trends, Also Asked, UberSuggestFonti:

https://trends.google.it/trends/
https://alsoasked.com/
https://app.neilpatel.com/


I n  b a s e  a l l a  n o s t r a  a n a l i s i  d i  m e r c a t o ,  a b b i a m o  r i s t r e t t o  i l  n o s t r o
t a r g e t  a  t r e  g r u p p i  s p e c i f i c i .  Q u e s t i  g r u p p i  s a r a n n o  i l  n o s t r o
p r i n c i p a l e  f o c u s  d u r a n t e  l o  s v i l u p p o  d e l l a  s t r a t e g i a  d i  m a r k e t i n g :

p e r s o n e  c o n  d i f f i c o l t à  m o t o r i e  ( i n c l u s i  u t i l i z z a t o r i  d i  s e d i e  a
r o t e l l e )
p e r s o n e  a n z i a n e
d o n n e  i n  g r a v i d a n z a  o  n e o m a m m e

P e r  r a g g i u n g e r e  e f f i c a c e m e n t e  q u e s t i  s e g m e n t i ,  d o b b i a m o  a d a t t a r e
i  n o s t r i  m e s s a g g i  e  l e  n o s t r e  s t r a t e g i e  p e r  r i s p o n d e r e  a l l e  l o r o
e s i g e n z e  e  p r e f e r e n z e  s p e c i f i c h e .

L a  n o s t r a  c a m p a g n a  d o v r e b b e  e n f a t i z z a r e  l ' a c c e s s i b i l i t à  e  l a
f a c i l i t à  d ' u s o ,  f o r n e n d o  a l  c o n t e m p o  a g l i  u t e n t i  i n f o r m a z i o n i  u t i l i  s u i
b e n e f i c i  d e l l o  y o g a  p e r  o g n i  t i p o  d i  c o r p o ,  m e t t e n d o  i n  e v i d e n z a
c a r a t t e r i s t i c h e  c o m e  u n  d e s i g n  i n t u i t i v o ,  s i c u r e z z a ,  a f f i d a b i l i t à  e
s e m p l i c i t à .

I  m a t e r i a l i  d i  m a r k e t i n g  d o v r e b b e r o  m o s t r a r e  c o m e  i l  n o s t r o
p r o d o t t o  p o s s a  m i g l i o r a r e  l a  q u a l i t à  d e l l a  v i t a  d e g l i  u t e n t i ,
p r o m u o v e r e  l ’ i n d i p e n d e n z a  e  g a r a n t i r e  l o r o  t r a n q u i l l i t à .

P e r s o n a l i z z a n d o  l a  n o s t r a  c o m u n i c a z i o n e  p e r  r i s p o n d e r e  a l l e
e s i g e n z e  d i s t i n t i v e  d i  q u e s t i  g r u p p i ,  p o s s i a m o  c o s t r u i r e  c o n n e s s i o n i
p i ù  f o r t i  e  f a v o r i r e  u n  s e n s o  d i  l e a l t à .

ANZIANIANZIANI

TARGET MARKET



Ana l i zzando i l  pubb l ico  attraverso  F a c e b o o k
A u d i e n c e  I n s i g h t s ,  poss iamo osservare  i  seguent i
punt i  ch iave :

La  d imens ione  st imata  de l  pubb l ico  i n  I ta l ia  var ia  tra
20 ,5  e  24 , 1  m i l i on i  d i  persone ,  offrendo un  a m p i o
p o t e n z i a l e  d i  c o p e r t u r a .

I n  termin i  d i  genere ,  la  m a g g i o r a n z a  è
rappresentata  da  d o n n e  ( 55 ,5%) ,  mentre  g l i  uomin i
cost i tu i scono  i l  44 ,5%.

I l  gruppo d i  età  p iù  numeroso  è  que l lo  t ra  i  45  e  i  54
ann i ,  segu i to  dag l i  utent i  d i  età  compresa  tra  35-44
e  55-64  ann i ,  i nd icando una  forte  presenza  d i  f a s c e
d e m o g r a f i c h e  p i ù  a d u l t e .

I  pr inc ipa l i  i n teress i  de l  pubb l ico  potrebbero
inc ludere  y o g a  ( sp i r i tua l i tà ) ,  Ashtanga V inyasa  yoga ,
concett i  l egat i  a l l a  f a m i g l i a ,  b a m b i n i ,  s t r e t c h i n g ,
f i t n e s s  e  b e n e s s e r e  g e n e r a l e .
Quest i  dat i  sugger i scono che  i l  nostro  target  è
preva lentemente  a t t e n t o  a l l a  s a l u t e  e  concentrato
s u l l a  f a m i g l i a  e  s u l  b e n e s s e r e .

AUDIENCE INSIGHTS



3. CONCEPT

BUYER

PERSONAS



INTERESSI Leggere libri, cinema, psicologia, mindfulness.

SFIDE

Ha una mobilità limitata a causa di una condizione fisica e ha difficoltà a creare
una routine di movimento salutare. Fatica a trovare opzioni accessibili di yoga su
sedia online che siano anche personalizzabili per le sue esigenze.

OBIETTIVI

Raggiungere obiettivi personali e accademici migliorando il benessere mentale
attraverso lo yoga. Trovare un'app facile da usare che favorisca la consapevolezza
e esercizi di mobilità leggera.

P A I N  P O I N T S
Molte applicazioni non sono accessibili o offrono solo poche opzioni di yoga su
sedia.

C A N A L I
È attiva su Facebook, Instagram, TikTok, X, gruppi Facebook, tramite passaparola e
con il supporto di associazioni.

OCCUPAZIONE

NOME

ETÀ

LUOGO

STATO SOCIALE

FIGLI

SALARIO ANNUO

Daniela Mollica

Studentessa

Roma

23

Single

No

€10.000

BUYER PERSONA 1
DAI  GRUPP I  IDENT IF ICAT I  NELLA NOSTRA ANAL IS I  DEL  MERCATO TARGET ,  POSS IAMO DEL INEARE TRE BUYER PERSONAS



INTERESSI
Andare in bici, cucinare, scrivere, prendersi cura della sua famiglia e dei suoi
animali.

SFIDE
Ha difficoltà a trovare una routine di mobilità facile da seguire a casa, nei giorni in
cui non può andare in bici. Vuole trovare sollievo dal mal di schiena. 

OBIETTIVI

Prodotto facile da usare, che lo faccia sentire bene senza richiedere troppa
energia. Desidera rimanere in contatto con il proprio corpo e migliorare la mobilità
delle articolazioni.

P A I N  P O I N T S

Applicazioni difficili da usare o da capire. Ha difficoltà a trovare classi di cui possa
essere sicuro di poter partecipare. Rappresentanza molto limitata di persone
anziane. 

C A N A L I Facebook, giornali, tv, piattaforme di notizie online, passaparola.

OCCUPAZIONE

NOME

ETÀ

LUOGO

STATO SOCIALE

FIGLI

SALARIO ANNUO

Filippo Mauri

Pensionato

Trento

66

Sposato

3

€30.000

BUYER PERSONA 2



INTERESSI Viaggiare, fare escursioni, il suo lavoro, passare tempo di qualità con la famiglia.

SFIDE
Ha difficoltà a trovare una routine sostenibile per gli esercizi di mobilità a casa.
Fatica a trovare l’energia per andare in palestra durante la gravidanza.

OBIETTIVI

Prodotto personalizzabile che la aiuti a fare esercizi leggeri e che richieda poco
tempo. Vuole sviluppare una connessione più profonda con il proprio corpo durante
la gravidanza. Interessata ad avvicinarsi alla meditazione.

P A I N  P O I N T S
Indecisa su tutto il materiale che trova online, finisce col non iscriversi e non fare
esercizio.

C A N A L I Facebook, Instagram, LinkedIn, piattaforme di notizie online, riviste, corsi prenatali.

OCCUPAZIONE

NOME

ETÀ

LUOGO

STATO SOCIALE

FIGLI

SALARIO ANNUO

Arlene Kamara

HR Manager

Milano

35

Sposata

(in gravidanza)

€40.000

BUYER PERSONA 3



Customer Journey: 
Daniela Awareness Stage Consideration Stage Decision Stage

Come si sente?
Cosa sta pensando?

Daniela si sente frustrata perché non
riesce a trovare un modo per
praticare attività fisica leggera, in
linea con le sue capacità motorie

Non ha la possibilità economica di
farsi seguire da un trainer privato
Non ha voglia di andare a praticare
in un luogo con altre persone, come
un corso tenuto in una palestra 

Sta valutando prezzi e modalità di
diverse app
Decisa a fare un acquisto nel breve
termine

Cosa fa?
Cerca programmi di allenamento e
testimonianze di persone come lei

Cerca informazioni su app che siano
inclusive per persone con difficoltà
motorie

Fa swipe up nelle story di Francesca
Mittoni in partnership con noi

Cosa sta cercando e
dove?

Cerca programmi su Google
Cerca persone con storie simili alla
sua sui social media
Chiede consiglio nei suoi gruppi
facebook che parlano di inclusività

Cerca post, video Youtube,
testimonianze di persone che
condividono un’esperienza simile alla
sua 
Segue Francesca Mittoni sui social e
interagisce con i suoi contenuti

Visita la landing page di Yoyo,
risponde al questionario e valuta i
prezzi e l’accessibilità del prodotto.

Come indirizzeremo
la cliente verso di
noi?

Attraverso campagne Adv sui social
che usa per farle conoscere Yoyo
Intercettandola attraverso influencer
con le quali sente un legame 
Post organici con hashtag rilevanti
come #yogapertutti #inclusività
#bodypositivity

Meta Ads che riportino testimonianze
di persone che hanno riscontrato
benefici grazie a Yoyo
Video di Francesca Mittoni che parla
di come sia facile praticare lo yoga
con un minimo impegno fisico e
temporale grazie a Yoyo

Coupon sconto di influencer
Approfondendo l’inclusività e la facilità
d’uso dell’app
Inserendo testimonianze nella landing
page
Offrendo un’esperienza di qualità



3. CONCEPT

CONTENUTI



CONTENUTI

B e n e s s e r e  p e r  T u t t i

O b i e t t i v o :  Raccontare  la  stor ia  d i  un 'app che  rende  i l
benessere  f i s ico  e  menta le  access ib i l e  a  ch iunque ,  senza
d iscr im inaz ion i .

C o n c e t t o :  “ I n i z ia  a  prendert i  cura  d i  te ,  senza  press ion i
e  senza  perfez ione .  Yoyo  è  per  ch i  vuo le  a l l enars i ,
sent i rs i  bene  e  m ig l iorare  i l  propr io  stato  f i s ico ,  senza
confrontars i  con  standard  imposs ib i l i .  Non  è  so lo  un 'app
per  i l  corpo ,  ma per  la  mente  e  per  i l  cuore . ”

M e s s a g g i o :  Ogn i  persona  è  un ica  e  mer i ta  d i  sent i rs i
bene  ne l  propr io  corpo ,  i nd ipendentemente  da  età ,
d imens ione ,  d i sab i l i tà  o  qua ls ias i  a l t ra  d i f ferenza .  L 'app è
per  ch iunque ,  ed  è  concep i ta  per  adattars i  a l l e  es igenze
ind iv idua l i .

1-  C O S A  V O G L I A M O  R A C C O N T A R E



CONTENUTI

2-  C O S A  V O G L I A M O  R A C C O N T A R E

E m p o w e r m e n t :  S u p e r a r e  G l i  S t e r e o t i p i

O b i e t t i v o :  Mostrare  come l ' app a iut i  a  superare  g l i  s tereot ip i
d i  perfez ione  f i s ica ,  portando i l  focus  su l la  be l l ezza  de l la
var ietà  e  de l la  d ivers i tà  de l  corpo  umano .

C o n c e t t o :  “Non è  i l  nostro  corpo che  deve  adattars i  a l l ’ att iv i tà
f i s ica ,  ma l ’ att iv i tà  f i s ica  deve  adattars i  a l l e  es igenze  e  a i  l im i t i
de l  nostro  corpo ,  per  consent i re  a  ogn i  persona  d i
i ntraprendere  un  percorso  d i  benessere  che  r i spett i  l a  sua
un ic i tà . ”

M e s s a g g i o :  I l  percorso  verso  i l  benessere  è  persona le .  Non  c ' è
un  un ico  mode l lo ,  e  Yoyo  ce lebra  i l  corpo  in  tutte  le  sue  forme e
le  sue  fas i .



CONTENUTI

3-  C O S A  V O G L I A M O  R A C C O N T A R E

 I l  P o t e r e  d e l l e  P i c c o l e  A b i t u d i n i :

L a  C o s t a n z a

O b i e t t i v o :  Esp lorare  i l  tema de l l e  p icco le  ab i tud in i
quot id iane  come strumento  per  ragg iungere  grand i
r i su l tat i ,  mostrando che  anche  in  poco tempo è  poss ib i l e
sent i rs i  meg l io .

C o n c e t t o :  “Ogn i  g iorno  un  passo  in  p iù .  Yoyo  a iuta  a
costru i re  un  percorso  che  s i  adatta  a l la  v i ta  d i  ogn i
persona ,  anche  per  ch i  ha  so lo  poch i  m inut i  a l  g iorno  da
ded icare  a  sé .  Non  è  quest ione  d i  tempo ,  ma d i
costanza . ”

M e s s a g g i o :  Anche  p icco l i  pass i  possono fare  una  grande
d i fferenza .  L ’ importante  è  i n i z iare ,  e  Yoyo  è  i l  punto  d i
partenza  per  ogn i  persona .



STRATEGIA
Le  p iattaforme se lez ionate  in  base  a i  comportament i  de l  target  e
a l la  natura  de i  contenut i  che  vog l iamo promuovere  sono :
 
 Instagram
 •  Perché :  È  la  p iattaforma p iù  ut i l i zzata  da l  target ,  con  un  focus
su  contenut i  v i s i v i  e  i nteratt iv i  come ree l  e  stor ies ,  idea l i  per
mostrare  la  fac i l i tà  e  l ’ access ib i l i tà  d i  Yoyo .

 •  Obiett iv i :  Aumentare  la  brand awareness  e  generare  convers ion i
attraverso  l i nk  d i rett i  e  cod ic i  sconto .

Blog/Art ico l i  

 •  Perché :  I  b log  offrono  la  poss ib i l i tà  d i  approfond i re  i  va lor i  de l
brand e  sp iegare  i l  concetto  d i  i nc lus iv i tà ,  par lando d i rettamente
a l la  commun ity  de l la  d i sab i l i tà .

 •  Obiett iv i :  Pos i z ionare  Yoyo come un ’app access ib i l e  e  i nc lus iva .



STRATEGIA
F o r m a t o  d e i  C o n t e n u t i

S t o r i e s  e  R e e l :  I  contenut i  de l l e  stor ies  saranno  b r e v i  e
s p o n t a n e i ,  mostrando le  i nf luencer  che  ut i l i zzano  l ' app  ne l la  loro
rout ine  quot id iana .  I  r e e l ,  i nvece ,  possono inc ludere  m o m e n t i  d i
p r a t i c a ,  test imon ianze  brev i  e  autent iche  su i  benef ic i  d i  Yoyo .

C T A  ( C a l l  T o  A c t i o n ) :  Ogn i  contenuto  avrà  una  ca l l  to  act ion
ch iara .  Per  le  stor ies ,  può  essere  un  semp l ice  s w i p e  u p  p e r  i l
d o w n l o a d  d e l l ’ a p p  t r a m i t e  l i n k  p e r s o n a l i z z a t o  d e l l ’ i n f l u e n c e r  ( i n
modo da  poter  success ivamente  m isurare  i  down load ) ,  mentre  per
i  ree l  una  CTA come “ S c o p r i  d i  p i ù  s u  c o m e  Y o y o  p u ò  a d a t t a r s i  a
t e ”  o  “ S c a r i c a  Y o y o  e  u s a  i l  c o d i c e  [ N O M E  I N F L U E N C E R ]  p e r  u n a
p r o v a  g r a t u i t a  d i  x  s e t t i m a n e ” .

M i s u r a z i o n e  d e i  K P I

A w a r e n e s s  K P I :  Reach ,  Impress ion ,  v i sua l i zzaz ion i ,  tempo med io  d i  v i sua l i zzaz ione  

C o n v e r s i o n  K P I :  CTR de i  l i n k  persona l i zzat i ,  Convers ion  Rate ,  ROAS



STRATEGIA
F o r m a t o  d e i  C o n t e n u t i

B l o g :  Un  art ico lo  scr i t to  da  una  b logger  offr i rà  un
approfond imento  su l l ’ esper ienza  p e r s o n a l e  con  Yoyo ,  con  un
focus  su  a c c e s s i b i l i t à  e  i n c l u s i v i t à .  L ’art ico lo  sarà  osp i tato  su l
suo  b log  e  r iproposto  ne i  cana l i  de l  brand  (ad  esempio ,  l i n kato  su l
s i to  d i  Yoyo ) .

C T A  ( C a l l  t o  A c t i o n ) :  L ink  persona l i zzato  o  cod ice  sconto  inser i to
ne l l ’ art ico lo ,  con  un  i nv i to  come  “ P r o v a  Y o y o  g r a t u i t a m e n t e  p e r
X  s e t t i m a n e  u s a n d o  i l  c o d i c e  [ N O M E  I N F L U E N C E R ] ” .

M i s u r a z i o n e  d e i  K P I

A w a r e n e s s  K P I :  Vis i te  e  traff ico ,  Engagemen

C o n v e r s i o n  K P I :  CTR de i  l i n k  persona l i zzat i ,  Convers ion  Rate ,  ROAS



CONTENUTI

L i n e e  g u i d a :  Creare  contenut i  a u t e n t i c i  e  a c c e s s i b i l i ,
concentrandos i  su  moment i  d i  v i t a  q u o t i d i a n a  i n  cu i  Yoyo
supporta  i l  benessere  e  la  mob i l i tà .  Le  creat iv i tà  devono
mantenere  i l  focus  su l l ’ i nc lus iv i tà ,  enfat i zzando l ’app  come
uno strumento  per  tutt i ,  i nd ipendentemente  da l l e  capac i tà
f i s iche .

T i p o l o g i a  d i  c o n t e n u t i :  R e e l s  e  S t o r i e s  s u  I n s t a g r a m  +
a r t i c o l i .  I  creator  useranno i  v ideo  brev i  per  mostrare
come ut i l i zzano  Yoyo ne l l e  loro  rout ine  quot id iane ,  ad
esempio  con  una  sess ione  d i  cha i r  yoga per  i l  r i l assamento ,
un  eserc iz io  do lce  in  grav idanza ,  o  lo  stretch ing  per
a l l ev iare  do lor i  art ico lar i .  A  questa  t ipo log ia  d i  contenuto
verranno aff iancat i  i n  para l l e lo  deg l i  art ico l i  d i  b log  che
sp iegh ino  l ’ eff icac ia  d i  Yoyo  e  l ’ impatto  pos i t i vo  che  ha  su l la
v i ta  quot id iana .

C R E A Z I O N E  D E I  C O N T E N U T I



CONTENUTI

L i n k  U T M  p e r s o n a l i z z a t i  ( s w i p e  u p  n e l l e  s t o r i e s ) :  Ogn i  i nf luencer
r iceverà  un  l i n k  U T M  u n i c o ,  che  porterà  g l i  utent i  a  una  land ing
page ded icata  per  raccog l iere  contatt i  e  i scr i z ion i  a  Yoyo .  G l i
utent i  possono sottopors i  a l  q u i z  per  r icevere  i l  l oro  programma
persona l i zzato  d i  yoga ,  che  r i t roveranno ne l l ’ app a l  down load .

Attraverso  i l  l i n k  per  no i  sarà  poss ib i l e  t r a c c i a r e  l e  c o n v e r s i o n i
per  ogn i  creator .

C o d i c e  d i  p r o v a  p e r s o n a l i z z a t o  ( C T A  n e i  r e e l ) :  A c iascun  creator
verrà  assegnato  un  c o u p o n ,  va l ido  f ino  a  un  mese  da l  l anc io  de l la
campagna .  G l i  utent i  possono ut i l i zzare  i l  cod ice  su l  s i to  per
ottenere  una  p r o v a  g r a t u i t a  d e l l ’ a p p .  Attraverso  i l  cod ice  per
no i  sarà  poss ib i l e  t racc iare  le  convers ion i ,  fac i l i tando la
misuraz ione  de l l ’ impatto  de l la  campagna per  c iascun  creator .

F L U S S O  D I  C A M P A G N A



BUDGET

I l  budget  d i  €5000  è  stato  d i str ibu i to  i n  modo strateg ico  tra  i  t re
creator  se lez ionat i ,  tenendo conto  de l  l oro  impatto  su l  target  e  de l
t ipo  d i  contenut i  r ich iest i :

 C r e a t o r  #1  :  ( I nstagram -  100k  fo l lower )
1  Ree l
3  Stor ies
Tota le :  €2250

C r e a t o r  #2  ( I nstagram -  150k  fo l lower )
1  Ree l
3  Stor ies
Tota le :  €2600

C r e a t o r  #3  (B log  -  Event i  on l i ne  e  off l i ne )
1  art ico lo  su l  B log
Test imon ia l  evento
Tota le :  €1150

Riep i logo :
Tota le  Speso :  €5000

B U D G E T  A S S E G N A T O



3. CONCEPT

INFLUENCER



EFFETTUANDO UNA R ICERCA ATTRAVERSO K E Y W O R D  E H A S H T A G  RILEVANT I  PER I L  NOSTRO SETTORE ,  HO

IND IV IDUATO T R E  I N F L U E N C E R  CHE SONO IND ICATE PER LA  NOSTRA CAMPAGNA :

INFLUENCER



F ITNESS INFLUENCER CONOSCIUTA PER PROMUOVERE LA  B O D Y  P O S I T I V I T Y ,  L ’ I N C L U S I V I T À  E  I L  B E N E S S E R E  M E N T A L E .
COMBATTE GL I  STEREOTIP I  SULLA PERFEZ IONE NE I  SOCIAL  MEDIA  E  CREA CONTENUT I  AUTENT IC I  CHE R ISUONANO CON UN
PUBBL ICO D IVERS IF ICATO .

I n s i g h t  u t i l i :  Francesca co invo lge
un  vasto  pubb l ico  d i  g iovan i  adu l t i
e  adu l t i  che  asp i rano  a  uno  st i l e  d i
v i ta  sano  senza  press ion i
estet iche .  Ha  d imostrato  a l t i  l i ve l l i
d i  engagement  con  contenut i  rea l i
e  imperfett i .

E n g a g e m e n t :  I l  suo  prof i lo
presenta  una  percentua le  d i
engagement  p iù  a l to  de l la  med ia ,  e
i  suo i  fo l lower  s i  r i ve lano  mo lto
co invo l t i  ne l la  magg ioranza  de i
contenut i  che  la  creator  porta
su l la  p iattaforma .  I l  rapporto  che
ha  con  la  commun ity  è  d i  rec iproca
f iduc ia  e  sostegno .

R i s u l t a t i  p r e c e d e n t i :  Le  sue
co l laboraz ion i  con  brand ne l
settore  we l l ness  e  a l imentaz ione
sana hanno portato  a  un  buon
l i ve l lo  d i  engagement ,  d imostrando
l ’ eff icac ia  de l la  sua  inf luenza  per
prodott i  l egat i  a l  benessere  e  a l la
sa lute .

FRANCESCA MITTONI



O b i e t t i v o :  Awareness  +  Convers ion i .  Promuovere  un ’ immag ine  pos i t i va  de l  corpo  e  uno  st i l e  d i  v i ta
equ i l i brato  usando Yoyo .

C o n t e n u t i  (p i a t t a f o r m a  =  I n s t a g r a m ) :

1  R e e l :  F rancesca presenta  una  sess ione  d i  yoga con  Yoyo ,  enfat i zzando la  fac i l i tà  d i  ut i l i zzo
de l l ’app e  i l  supporto  a l  benessere  persona le .  I nser imento  d i  un  c o u p o n  d i  p r o v a  g r a t u i t a  ne l
copy  per  aumentare  le  convers ion i .

3  S t o r i e :  F rancesca racconta  i  benef ic i  d i  Yoyo  ne l la  sua  rout ine ,  con  l ’u l t ima stor ia  che
presenta  uno  s w i p e -u p  d i retto  a l la  land ing  page d i  Yoyo .  Le  stor ie  mostrano  una  panoramica
de l l ’app ,  l e  poss ib i l i  dec l i naz ion i  d ’uso  e  la  fac i l i tà  d i  imp lementar la  ne l la  propr ia  rout ine
quot id iana .

B u d g e t  A l l o c a t o :

1 ,500  euro

FRANCESCA MITTONI



CREATOR D IG ITALE  SPECIAL IZZATA NEL  F I T N E S S  F E M M I N I L E ,  SEGUITA IN  PART ICOLARE DA M A M M E ,  N E O M A M M E  E D O N N E
I N  G R A V I D A N Z A .  OFFRE CONSIGL I  SU  COME MIGL IORARE I L  TONO MUSCOLARE ,  CON CONTENUT I  CHE S I  ADATTANO ALLA
V ITA D I  UNA MADRE .

I n s i g h t  u t i l i :  Serena  r iesce  a
creare  una  conness ione  genu ina
con  donne  in  cerca  d i  so luz ion i
access ib i l i  per  i l  benessere  f i s ico
durante  e  dopo la  grav idanza .  I l
suo  pubb l ico  apprezza  i  cons ig l i
prat ic i  che  s i  possono inser i re
ne l la  rout ine  quot id iana .

E n g a g e m e n t :   I l  suo  prof i lo
presenta  una  percentua le  d i
engagement  p iù  a l to  de l la  med ia ,  e
i  suo i  fo l lower  s i  r i ve lano  mo lto
co invo l t i .  Serena  d ia loga  mo lto  con
le  sue  fo l lower ,  come poss iamo
notare  da i  box  domande ne l l e
stor ies  i n  ev idenza ,  l e  qua l i
ch iedono spesso  cons ig l io  a l la
creator  su  metod i  fac i l i  per
teners i  i n  forma in  v i sta  o  dopo
una grav idanza .

R i s u l t a t i  p r e c e d e n t i :  Ha
co l laborato  con  brand ne l  settore
de l l ’ a l imentaz ione  sana  hanno
portato  a  un  ott imo l i ve l lo  d i
engagement .

SERENA PATRON



O b i e t t i v o :  Awareness  +  Convers ion i .  Comun icare  Yoyo come un 'app ut i l e  per  le  donne  in
grav idanza  che  vog l iono  prat icare  att iv i tà  f i s ica  leggera  in  s icurezza ,  o  per  le  neomamme che
des iderano  r iprendere  la  forma f i s ica  in  modo gradua le .

C o n t e n u t i  (p i a t t a f o r m a  =  I n s t a g r a m ) :

1  R e e l :  Serena  mostra  la  sua  rout ine  d i  eserc iz i  con  Yoyo ,  par lando de i  vantagg i  de l lo  yoga in
grav idanza ,  e  sotto l i nea  come s ia  ut i l e  anche  per  una  mamma come le i  che  s i  destregg ia  tra  le
es igenze  de i  bambin i  e  i l  b i sogno d i  prenders i  cura  d i  sé .  I nser imento  d i  un  coupon  d i  prova  gratu i ta
ne l  copy  per  aumentare  le  convers ion i .

3  S t o r i e :  Stor ie  or ientate  a l  benessere  femmin i l e ,  con  sw ipe-up a l la  land ing  page attraverso  l i nk
UTM .  Serena  usa  domande poste  da l l e  sue  fo l lower  per  r i spondere  in  man iera  spontanea e
inc ludendo Yoyo ,  aumentando i l  co invo lg imento .

B u d g e t  A l l o c a t o :

2 ,600  euro

SERENA PATRON



GIORNAL ISTA E  A T T I V I S T A  P E R  I  D I R I T T I  D E L L E  P E R S O N E  C O N  D I S A B I L I T À .  MOLTO ATT IVA ONL INE ,  E  OFFL INE  PRESSO
E V E N T I  LEGAT I  ALLA D ISAB IL ITÀ ,  DOVE PROMUOVE UN MONDO P IÙ  INCLUS IVO E  ACCESS IB ILE .

I n s i g h t  u t i l i :  Va lent ina  ha  un  forte
legame con  la  commun ity  de l la
d isab i l i tà ,  che  trova  in  l e i  una
fonte  d i  i sp i raz ione  e
rappresentanza .  Può  contr ibu i re  a
pos iz ionare  Yoyo come app
inc lus iva  e  access ib i l e .

E n g a g e m e n t :   I l  suo  prof i lo
instagram presenta  un
engagement  sotto  la  med ia  e  un
segu i to  modesto  ( ~25k ) ,  ma
Va lent ina  è  mo l to  att i va  neg l i
event i  che  r iguardano le  temat iche
de l l ’ i nc lus iv i tà .  Cons iderata  una
voce  importante ,  partec ipa  a
podcast  e  scr ive  art ico l i  per  i l  suo
b log  persona le  o  a l t re  testate .

R i s u l t a t i  p r e c e d e n t i :  Ha
co l laborato  con  brand prest ig ios i
i n  d ivers i  settor i ,  per  i  qua l i  ha
ass icurato  un  pos iz ionamento  p iù
inc lus ivo .

VALENTINA TOMIROTTI



O b i e t t i v o :  Awareness  +  Convers ion i .  Affermare  Yoyo come app access ib i l e  e  i nc lus iva ,  con
part ico lare  attenz ione  a l l e  persone  con  d i sab i l i tà  motor ia .

C o n t e n u t i  (p i a t t a f o r m a  =  B l o g ,  E v e n t i  i n  p r e s e n z a ) :

A r t i c o l o  s u l  B l o g :  Va lent ina  racconta  la  sua  esper ienza  con  Yoyo ,  par lando de l la  f ru ib i l i tà  de l l ’app e
de i  benef ic i  per  utent i  con  d i sab i l i tà  motor ia .  I nser imento  d i  un  l i nk  d i retto  per  provare  l ’app
gratu i tamente .

A m b a s s a d o r  p e r  Y o y o :  Va lent ina  può  d iventare  l ’ambassador  de l  brand ,  rappresentando Yoyo non
so lo  su i  suo i  soc ia l  ma anche  durante  event i  e  man i festaz ion i  l egate  a l l ’ i nc lus iv i tà .  Questo
rafforzerebbe i l  pos i z ionamento  d i  Yoyo  come un ’app access ib i l e  e  attenta  a i  b i sogn i  d i  tutte  le
persone ,  i nc lusa  la  commun ity  d i sab i le .

B u d g e t  A l l o c a t o :

1 , 150  euro

VALENTINA TOMIROTTI



FLUSSO DELLA CAMPAGNA

C o n t e n t  S h a r i n g :  Pubb l icaz ione  d i  ree l  ( CTA coupon  prova
gratu i ta ) ,  s tor ie  ( swipe  up  con  UTM e  l i nk  d i rett i  a l l a  land ing  page
Yoyo )  e  art ico l i  ( CTA coupon  prova  gratu i ta ) .

L a n d i n g  P a g e :  Pag ina  con  modu lo  d i  Lead Generat ion  con
quest ionar io  per  persona l i zzare  i l  programma d i  a l l enamento .  Ne l la
fase  f ina le  c i  sarà  la  poss ib i l i tà  d i  scar icare  l ’ app con  la  prova
gratu i ta  d i  un  mese .

M o n i t o r a g g i o  e  A n a l i s i :  Tracc iamento  de i  l i nk  con  UTM e  ut i l i zzo  d i
cod ic i  sconto  un ic i  per  ogn i  i nf luencer  per  m isurare  i l  tasso  d i
convers ione .

C o i n v o l g i m e n t o  d e l l a  C o m m u n i t y :  Sondagg i  e  domande ne l l e  stor ie
per  m isurare  l ’ engagement  e  raccog l iere  feedback .

C o l l a b o r a z i o n e  a  L u n g o  T e r m i n e  c o n  V a l e n t i n a :  Va lent ina  come
ambasc iatr ice  d i  Yoyo  per  un  pos iz ionamento  inc lus ivo ,  con
poss ib i l i tà  d i  i ntervent i  i n  event i  e  contenut i  cont inuat iv i .



THANK YOU


